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Los objetivos que recogen el entregable E.4.1. Prototipo validado de la herramienta TIC para la aplicacion de metodologias de
personalizacion de tendencias se desglosan en los siguientes:

* Desarrollar y validar con expertos los disefios conceptuales de la herramienta
* Desarrollar y validar con empresas el prototipo de la herramienta

* Integrar las mejoras detectadas en el estudio piloto de la validacidn de la herramienta

La informacidn que se presenta en este entregable, se relaciona con las tareas del paquete de trabajo de la siguiente forma:

Secciodn 3: Desarrollo del disefio conceptual de la herramienta TIC (tarea 4.1)
Seccion 4: Desarrollo del disefo en detalle de la herramienta TIC (tarea 4.2)
Seccidn 5: Validacion e integracidn del feedback (parte tarea 4.1, tarea 4.3 y tarea 4.4)

CUSTOM 2 3
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En el marco de esta fase del proyecto se ha En el marco de esta fase del proyecto se ha realizado un
aplicado la metodologia “Desk Research” para benchmarking para definir la estructura, enfoque y contenido
conocer qué empresas estan realizando actividades de la herramienta TIC del proyecto. El benchmarking tiene
similares a las que debe recoger la herramienta TIC. como objetivo medir los productos, servicios, procesos vy

funciones de la competencia para asi llevar a cabo una
comparacion con la propuesta de nuestra empresa con el
objetivo de detectar mejoras a implementar que puedan
convertirse en una ventaja competitiva.

La metodologia del “Desk Research”, también
conocida como "Investigacion de Escritorio" o
“Trabajo de mesa” se enmarca dentro de la
Investigacion de mercados y consiste en la
recopilacion y analisis de datos de fuentes
secundarias, es decir, de informacién previamente
publicada por otros. Se basa en fuentes
documentales de informacion, tanto internas como
externas, paginas web, libros, revistas, medios de
prensa, blogs, articulos, estudios e informes
publicados por distintas organizaciones. Su finalidad
es la obtencién de un mejor conocimiento del tema
del proyecto (AlJU, 2016).

CUSTOM 2
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2. METODOLOGIA

2.3 Brainstorming 2.4 Wireframes
En el marco de esta fase del Los wireframes son bocetos donde se representa de forma visual y en formato
proyecto se ha aplicado la esquema sencillo, la estructura de una pagina web.

técnica Brainstorming para
definir el nombre de las fases
de investigacion y aplicacién
personalizada de las
tendencias, asi como el
nombre de la herramienta TIC.

En el marco de esta fase del proyecto se han realizado wireframes para plantear una
primera idea de esquema de la herramienta TIC y la organizacién de su contenido.

La técnica del “Brainstorming”,
también conocida como “lluvia
de ideas" se basa en generar
muchas ideas, no importa de
qué calidad, relacionadas con
el tema a tratar. La primeria
mas importante es generar la
mayor cantidad de ideas y que
no exista juicio de wvalor
durante el proceso.

Muestra de wireframes desarrollados para el index y el contenido de cada pdgina

CUSTOM TRENDSZKIDS 2 5
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3. DESARROLLO DEL DISENO CONCEPTUAL DE LA
HERRAMIENTA TIC
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Las principales tareas que se han llevado a cabo para elaborar la herramienta TIC son:

3.1 Eleccidn del nombre de la herramienta.

Se ha realizado un ejercicio de brainstorming para determinar el nombre que recoja la herramienta TIC, teniendo en cuenta
la tematica y las posibilidades de contratar dominio.

3.2 Concrecidon del método para la aplicacion de tendencias

Primero se ha llevado a cabo un ejercicio de benchmarking de los métodos existentes para detectar buenas practicas y
oportunidades de mejora para aplicar al sistema de aplicacidon de tendencias del proyecto. A continuacion, se ha diseifado el
método propio para el proyecto CUSTOM TRENDS&KIDS, que alcanza la investigacion y aplicacion de tendencias
personalizadas para el desarrollo de nuevos juguetes.

3.3 Estructura organizativa de la web

Se ha definido la estructura de la web, sus apartados, subapartados y contenido. Para ello, en un primer término, se ha
realizado un benchmarking sobre estructuracion de webs que se dedican a la gestion de la innovacion. Se ha decidido indagar
en estas empresas por ser su estructura y comunicacidn interesante para valorar en la herramienta tic del proyecto.

CUSTOM 2
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Se ha llevado a cabo una sesidon de brainstorming para generar posibles nombres para representar la herramienta TIC con un

nombre y un dominio.

wesaywow, kidsaywow, saywow, theysaywow, thewowbox, thewowapproach, wowkids,
dddkids, dddwow (discover, define, do).

"WhatsUpWithKids", " The changing world of kiddos" "Reaching kiddos"
DUAK - Discover, Understand, Apply for Kids

W?2H- What, Why, How for kids ( ho me superacaba de gustar pero el concepto de what,

why,... me parece interesante)

TrendResearch4Kids, User research

Research and apply
Trends and user research
The children's world in trends

NEWKkids

KNEW

K - kids

N - Now

E - Evaluate

W - Work
REACHCchildren

R - research

E - Explore, o evaluate
A - acquire, assimilate, apply
C - create

H - having a hit

CUSTOM 2
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La puesta en comun de las ideas surgidas en el brainstorming a técnicos del area de usuario y TIC determind que, teniendo
en cuenta por una parte la adecuacion del nombre al proyecto y su disponibilidad como dominio, la herramienta TIC fuese:

www.thewowapproach.com

“The WOW approach” se refiere a una filosofia, un método y herramientas dirigidas a trasladar |la aplicacion de las
tendencias de forma personalizada a la empresa, para asi desarrollar juguetes exitosos, juguetes que son “WOW”.

Tras esta tarea, se llevd a cabo la gestion para la adquisicion del dominio y datos de acceso al CPanel del hosting asociado al
dominio.

CUSTOM 2


http://www.thewowapproach.com/

1] i ; UNION EUROPEA
Hansths % GENERALITAT  jVACE Fon Euopsoce
""9‘ GUU LEC A L )

VALENCIANA
N

3. DESARROLLO CONCEPTUAL DE LA HERRAMIENTATIC

3.2 Concrecion del método para la aplicacion de tendencias

La metodologia para la investigacion y aplicacidon personalizada de tendencias en el sector dirigido a la infancia se ha
concretado en estas fases:

SCAN UNDERSTAND BUILD EVALUATE

CUSTOM TRENDSZKIDS 2
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Para llegar a esta conclusion, se ha realizado un benchmarking, con el fin de poder disefar la aproximacion al método mas
sencilla de comunicar en un primer término, conocer las buenas practicas que se estan llevando a cabo actualmente en el
mercado y encontrar puntos de mejora.

La conclusién ha sido que actualmente no se dispone de un método que concretamente facilite a las empresas — ni empresas
del sector juguetero — la investigacidn y aplicacidon de las tendencias para desarrollar nuevos juguetes. Por el contrario, se ha
encontrado propuestas metodoldgicas similares, pero que inciden en desarrollar productos pero sin tener en especial
consideracion como aplicar el conocimiento de las tendencias de manera personalizada.

Se ha realizado una revisidn de agencias y consultorias de tendencias, agencias de innovacion a nivel nacional e internacional,
consultorias de disefo y estrategia, metodologias de innovacion en la gestion de proyectos e institutos tecnoldgicos. De
aquellas consultadas, se lista a continuacion aquellas que tienen un método, mas o menos desarrollado. Son las siguientes:

1. Trendwatching 5. IDEO Social

2. Advenio 6. Lean Startup

3. Frog design 7. Agile

4. Design thinking 8. Smart design
9.

Design Council

A continuacion, se recogen las propuestas metodoldgicas de estas fuentes.
CuUsTOM 2
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I TrendWatching | Our Method -~ X + - x N

hing Academy | Work: X + - X

& 5 C & ntipsy/trendwatching.com/method Gr ® % 00 oo @ PRRENN R [ C i e e G+ ®® 0O e

Method ove The ) er Tr vas Keyr s s Events Calendar

How we help ° Discover new

opportunities

Deep dive into the consumer trends you
need to know now, and immediately start
applying them to your business to solve a
specific problem or simply build consumer-
centric thinking.

e Create a clear strategy

Build a strategy, grounded in consumer
trends, to ensure your organization is fit for
the future. Using our insights and the
Why Trend-Driven Innovation? Consumer Trend Radar, you'll walk away with

a visual roadmap of your strategic plan.

3 rog ) v, S
g B & g e Generate winning ideas
i " Move from trend insight to meaningful
I L. L. - ! innovation, generating your next big idea
Get ahead of your Create compelling Build an innovative culture Create a better future—for using our tried-and-tested Consumer Trend
customers’ accelerating businesses, products, within your teams and ourselves, society and the Canvas and our interactive Trend-Driven
expectations. services and campaigns that organization. planet. Innovation Toolkit.

deliver meaningful growth.

n e Build a Trend-Driven
: - culture
Our 2019 trend events are up and running! xX

Empresa Trendwatching. Propuesta metodoldgica sin nombre.
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I Spot- TWPremium x  + = %
< G @ https//pr \ing.com/academy/spot/ *r @89 0@ @
Your account will expire in a few wesks... Renew here at the special client rate!
TREND WATCHING A\ Strategize - TW:Premium x  + _ -
%
Premium <« C & hitps//pr Jing.com/zc ategize/ * @ % 0@ @
Your account will expire in a few weeks... Renew here at the special client rate!
INSPIRATION TRENDS
\ TREND-WATCHING N Apply - TW:Premium X + _ 52
M| Premium 3
Now live: The State of Play! 25 global innovations that capture The| € ¢ Gl DE e [ * @900 @

Your account will expire in a few weeks... Renew here at the special client rate!

=  TREND-WATCHING
B Premium expLore i @V

INSPIRATION TRENDS REPORTS

S P O T Now live: The State of Play! 25 global innovations that capture The State of Play

INSPIRATION TRENDS REPORTS ACADEMY

Spotting innovations - that lead us to trends - is at the heart of what we

a trend watcher too? Get skilled in the fundamentals of tr S T R AT E G | Z E

Now live: The State of Play! 25 global innovations that capture The State of Play Download now |

Use the Consumer Trend Radar to prioritize and visualize the trends that matter most

your business, and develop your own Trend-Driven strategy with you A P P LY

YOUR GUI Convert trend insights into meaningful innovations using the Consumer Trend Canvas, and find all the tools

you need to run your own Trend-Driven Innovation workshops.

YOUR
CONSUMER
TREND RADAR
HANDBOOK

Align your business around consumers'

THE
CONSUMER -
TREND CANVAS
HANDBOOK

Move from insight to innovation and launch

hitps://premium trendwatching.com

expectations, and develop your own Trend-
Driven strategy using our tool, the Consumer
Trend Radar.

Your
Consumer

B8 CTR-workshop-pptpptx CTR-A1,pdf ~ Checklist-CTRpdf ~ CTR-Handbookpdf A | Mostrartodo | X

successful, consumer-facing innovations of

Empresa Trendwatching. Propuesta metodoldgica sin nombre.
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VALIDAR EL MODELO

ENTENDER LA OFO DEFINIR LA IDEA

£Cudl es tu visian? ;En qué tenden-
dencias te basas? ;Cuiles son los stake-
holders de tu modelo? gEstés posicio-
nedo respecto & tu competenciz?

Tiores un segmento de clientescon

necesidades por resolver? ; Ti

perfil? ¢Has fistado sus necesidades?
iSabes por qué se comportan asi?

LA SOLUCIO|

4Cusl o5 la vontala competitiva de tu
producto? ¢ Como resuelve les proble-
mas anteriores? ; Has podido realizar
un product 1 viablo? ¢

Taons an e
Stakeholders Matrix
Curvas de Valor
Mapa del Entorno
Andlisis DAFO

Tk it ‘
Customer Insignts
Ficha Persona
Mapa de Empatia
USer Story
Customer Journey

costes de todo ello?

oo |
Matriz de ideacién
Customer Value Propasition

Producte Minima Visble @

Entender, Definir, Validar Tases T
Cresr hipétesis, cisefsr experimentos

¥ aprendsr de los resubiodes Blueprint

Business Model Canvas
Lean Canvas

ncia i Cres) cial-Sin

DiseAace por Advenic wiew adval
Fstz obra esta diseRada bao ura ic

Empresa Advenio. Método Bevator

Semativa it ta :umf? - EL MERCADO

Cusles son los canales mas renta-
bles? ;Cémo te vas a relacionar con
tus clientes? ;Cuinto y cmo te
pagan? ;Has definido los procesos y
los recursos que te hacen falta? £ los

Customer Journey

rlernacional

£
2
i

Curvas valor

Stakehalders Map

Mapa del entorno

@ Pl
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>
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/ INSPIRATION IDEATION IMPLEMEMNTATION
Empresa Frog. Método Collective Action Toolkit (CAT) Action Map Empresa IDEO. Método Human Centered Design
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Stanford d.school Design Thinking Process

| *» Share ideas
/1« All ideas worthy
* Diverge/Converge
« "Yes and" thinking
* Prioritize

i+ Interviews
» Shadowing
+ Seek to understand
* Non-judgmental

, * Mockups
/1+ Storyboards
* Keep it simple
* Fall fast
« Iterate quickly

PROTOYPE

» Personas

* Role objectives
» Decisions

» Challenges

* Pain Points - Understand impediments

* What works?
* Role play
https.//dschool.stanford.edy - Iterate quickly

Metodologia Design Thinking, desarrollada por Standford. . Stanford d.school Design Thinking Process
CUSTOM 2
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Combine Design Thinking, Lean Startup and Agile
— Sprint planning
£
% g Product Sprint
f( backlog execution
: Try experiments

[ Shipable

@ review increment

Q

5

o

Customer PROBLEM Customer SOLUTION
DESIGN THINKING LEAN STARTUP AGILE
#GartnerSYM G a rt n er
Metodologia desarrollo de procesos Lean Startup Metodologia desarrollo de procesos Agile
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About Us | Smart Design X + = bd

<« C & httpsy//smartdesignworldwide.com/about/ % @ ® 0o @ O Enpausa @

Smart
Projects Ideas About People Contact Q

We make it better
Question. Test. Learn.
Refine

Iterate and prototype rapidly to make strategic

changes that ensure work is the best it can be.

Discover Define Develop Deliver

We make it happen
Get to market. Get results.
Scale and grow

Empresa Smart Design Empresa Smart Design Council
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Tabla resumen de términos utilizados en el mercado actual

Advenio - Bevator

Design Council

Ideo

HCD

Design Thinking — Standford
Lean Startup
Trendwatching |
Trendwatching Il

Smart design

Gartner

Trend Driven Innovation

Entender

Discover

Inspiration

Heard

Empathise

Learn
Spot
Discover

Question

Scan

Define

Define

Strategize

Create

Focus

Definir
Develop
Ideation

Create

Ideate

Idea
Apply

Generate

Generate

Generate

Prototype
Build

Build

Execute

% GENERALITAT
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Validar
Implementation
Test

Measure

Test, Learn,
Redefine

Validate

CUSTOM
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Deliver

Deliver

Implementar
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3.3 Estructura organizativa de la web

Este es el plan de trabajo que se ha seguido para elaborar la estructura organizativa de la web:

Benchamarking Index

(deteccién de

Contenido

(desarrollo de la
informacién)

buenas practicas y (definicidon de la
puntos de mejora) esquema web)

CUSTOM TRENDSZKIDS 2
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Benchmarking

Secciones en la web y servicios ofertados en consultoria de disefio Designit

x 4+ = &

wwdesignit.com * @ % m

Designit

Services

Studios

Careers

Designit

@ Sservices - Designit x

(¢] # https;//www.designit.com,

o)

\\

What we offer

Products and
services

We design meaningful
products, services,
systems and spaces,
that improve the way all
of us live, work, and do
business.

Transformation
programs

We help clients
transform their
organisation, their way-
of-work and their ability
to continuously improve
and innovate their entire
business.

New ii:ventures

We help clients of all
sizes identify, explore,
launch and scale new
businesses, disrupt

industries and create
new revenue streams.
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Professional
education

We teach and develop
design-driven mindsets
within organisations to
increase profit, spark
creativity and boost
innovation efforts.
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Benchmarking
Secciones en la web y servicios ofertados en consultoria de disefio Soulsight
(—DSMZ & hitps w»\'\v&:u\sxg::,es * @9 1] ;__M;a. X (—D(—O)qc & https wv\'\v‘s:u\sxg-":es * @9 @ E_uma. X
Sowlsghit- X Soelsghit- =
We work with CEOs and company

leaders to transform their vision,
culture and business to the needs

Home
Company
How We Do [t
Works
Team
The Plan

of the 21st century.

Soulculture
Clients
Contact

A company of thinkers & makers.

Salustiano Olozaga, 5. 3° dcha.
28001 Madrid. Espana.
Telf.: 3491 571 86 09

CUSTOM

Soulsight



aiju -

Benchmarking

i UNION EUROPEA

GENERALITAT  jVACE
VALENCIANA i

pyER

Uns rmanere de hacer Europa

. . . . . 7 7 . B L0CID - Agencia creativa de inne X + = ~
Secciones en la web y servicios ofertados de la agencia de innovacion Lucid =~ < - ¢« YYOTY
LucID IEZEEN ABouT MEDIA Coniacro

B L0UCID - Agencia de disefio de pr X

< C

LUCID

B

& https://www.lucid.pro

AYUDAMOSA EMPRESAS Y ORGANIZACIONES A CREAR
NEGOCIO MEDIANTE LA ESTRATEGIA Y EL DISENO DE PF

UNICAS.

DISENAMOS
PRODUCTOS,
MARCAS Y
NEGOCIOS

NUESTROS SERVICIOS

3.
DISENO DE
PRODUCTO

INNOVACION DE PRODU
DISENO CONCEPTUAL
VALIDACION DE DISERO
DESARROLLO DE PRODUCTO
FASE DE PROTOTIPADO
GESTION INDUSTRIAL

INNOVACION

Talleres de co-creacién y dinmicas creativas que nos permiten detectar nuevas oportunidades de mercadoy
seleccionar las ideas de mayor valor comercial, asi como crear nuevos modelos de negocio basados en productos. De
este modo afrontamos el disefio conceptual con las méximas garantias y con la certeza de estar trabajando sélo en
aquellas ideas que representarén mayores beneficios para nuestros clientes.

= X

% ® ® 0@ tnpausa @

“Descartar ideas es més barato que descartar productos.”

< BACK

[LEOSCE IEZEEM ABOUT MEDIA CONTACTO

OBSERVAR, EMPATIZAR
Y COMPRENDER

EUROPEAN
PRODUCT
DESIGN __~/
AWARD

IDEAR, ENRIQUECER
Y DIFERENCIARSE

1.
INNOVACION

PRODUCTOS
SERVICIOS

(= clelolle]
CREATIVIDAD
ORGANIZACION
SOCIAL

4.
DISENO DE
MARCA

IDENTIDAD CORPORATIVA
DISENO GRAFICO

DISENO WEB + APP
PACKAGING
COMUNICACION ONLINE
WEB SEO/SEM

CUSTOM 2
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Presentacion de Metodologia
* Analizamos las ultimas tendencias en sociedad, consumo, producto, marketing...
 Te ayudamos a conceptualizar y aplicar las tendencias en tu empresa.

* ¢Cuesta arrancar? Te acompafiamos en la ejecucion de acciones. Producto, activar mercados, herramientas de
comercializacidn, comunicacion, servicios...

®
Analizamos las ultimas tendencias en Te ayudamos a conceptualizar y ¢Cuesta arrancar? Te acompafiamos
socledad, consumo, producto, aplicar las tendencias en tu empresa. en la ejecucion de acciones. Producto,
marketing... activar mercados, herramientas de
comercializacién, comunicacion,
servicios...

Future-A
CUSTOM 2



O, GijU 8.

3. DESARROLLO CONCEPTUAL DE LA HERRAMIENTATIC

% GENERALITAT  i/ACE
VALENCIANA  mmsea
Y

3.3 Estructura organizativa de la web

Index

La propuesta de index se ha iterado con
la informacién recogida por los técnicos
de AlJU, las aportaciones de las
empresas y el conocimiento de la
agencia encargada de llevar a cabo la
pagina web. La organizacidn resultante
ha sido la siguiente:

A continuacidn, puede verse el proceso
de creacion de la estructura organizativa
de la web.

METODO

HERRAMIENTAS

= Understand

— Build

— Evaluate

CASOS
PRACTICOS

— Caso 2

— Caso 3

INSPIRACION CONTACTO

CUSTOM TRENDSZKIDS 2
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El proyecto The Approach Project se centra en transmitir a las empresas que la informacién de las tendencias ayuda a generar nuevos productos
y cdmo puede hacerlo. Las tendencias son un contenido que hay que trabajar, pues de lo contrario no existe la capacidad para trasladar su
Informacioén en beneficio de la empresa. Para ello es necesaria la existencia de una serie de herramientas que ayuden a reflexionar sobre dichas
tendencias. Y para eso estan las plantillas que vamos a ofrecer en el proyecto. Esas herramientas se enmarcan en un proceso de disefio; se van a
utilizar en un proceso de desarrollo de producto. Para ello hemos establecido cuatro fases:

* Scan: buscar informacién sobre que necesita el usuario

* Understand: cémo puede ser util esas herramientas para el usuario

*  Build: construir la idea

* Evaluate: testar la idea con usuarios. Si es vdlida, adelante; si no, incorporar el feedback.

Respecto a la estructura de navegacion:

1. Pagina de inicio. Pantalla de bienvenida con titulo, texto breve de bienvenida, imagen infografica/ilustrada, fases.

2. Meétodo. Con cuatro bloques para las cuatro fases Ecan, understand, build, evaluate), con una grafica y un texto breve. A diferencia del
ejemplo, cada uno de dichos cuatro bloques no debe llevar a ningun sitio.

3. Herramientas. Portfolio de miniaturas representativas de cada herramienta (filtrables por fase), que al pinchar conduzca a la ficha de la
herramienta, en la que haya texto y la imagen descargable de |la propia herramienta.

4. Casos practicos. Lo mismo que herramientas, pero solo con tres casos practicos. La ficha de cada uno estara encabezada por un slider con
las diferentes imagenes correspondientes; por debajo, un texto.

5. Inspiracidon. Como los casos practicos, pero con las tendencias, que se descargaran directamente al hacer clic, sin ficha intermedia.

CUSTOM 2
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Pagina METODO

SCAN UNDERSTAND BUILD EVALUATE

Scan: La investigacion sobre la comunidad de usuarios y las tendencias internacionales del sector permitira entender sus deseos y
necesidades como primer paso para generar ideas que permitan satisfacerlos, asi como ser consciente de sus posibilidades de
aplicacién, es fundamental para poder aplicar nuevas ideas.

Understand: Conocer y entender las tendencias internacionales del sector, asi como ser consciente de sus posibilidades de aplicacion,
es fundamental para poder aplicar nuevas ideas.

Build: Investigar la comunidad de usuarios y entender las posibilidades de aplicacion de las tendencias permite la generacion de
nuevas ideas y prototipos.

Evaluate: Antes de producir y lanzar las nuevas ideas al mercado es necesario evaluarlas para comprobar su aceptacion entre sus
usuarios y consumidores potenciales.

CUSTOM 2
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3. DESARROLLO CONCEPTUAL DE LA HERRAMIENTATIC

Estructura y contenido

Pagina HERRAMIENTAS

Desde esta pdgina, se podra acceder a una
serie de “recetas”. Estas herramientas son
las plantillas necesarias para la aplicacion de
tendencias. Se filtra por cada una de las
fases del método: scan, understand, build,
evaluate. Ademas, habra un “view all”.
Referentes similares en el mercado:

DESIGN L3 AP\ ZoconG

A_gmvgmo e e e e &

Para cualuier duda t fo e cada canvas donde detallamos como se trabaja con cada Uno. En todo caso, fecueida que nos ienes

2 tu dispasicién para

, ¥y sabes. en bevator com podras hacerlos online. y gratuitament
B o Stakeholders Matrix clasifica  Analisis DAFO: mapsa tus
funélisis del entorno atus partners. posibles deoilidades. amenazas,
ESTEL+% ::wzas de Stakeholders Map: averigua alianzas, prescriptores, elc. © fortalezas y oportunidades. +
:::z: e:pt:c;?:?o . quién es quién en tu model o o
de negacio. - info
1) http://www.designkit.org/methods 2) http://advenio.es/recursos/

CUSTOM TRENDSZKIDS 2
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Pagina HERRAMIENTAS II

Al pinchar sobre una de las recetas, se accede a una
explicacidon de la mismay a un descargable de PDF, sin ® ®
necesidad de registro. 2 _. \

Al entrar a cada una de las plantillas, se tiene la siguiente
informacion: Objetivo, Material que necesitas, Tiempo que

Suggested Tima
20-120 Minutes

tardas, Participantes, Nivel de dificultad, Fase en la que se
puede aplicar

Desde esta pagina, se podria ir directamente a otras

“recetas” que estuvieran relacionadas. P e et
. d other tean
Referentes similares en el mercado:

3) http://www.designkit.org/methods/65

CUSTOM 2



L ; R UNION EUROPEA
Cl J U kesse EEIL\IEEﬁ SHLAJ iVACE - Dol Regerd
T e \\\ COMPEATTAILT EMPRELARL

Ung manera de hacer Europa

Pagina CASOS PRACTICOS

Se accede a tres casos
practicos diferenciados. En un
segundo nivel, se pueden ver
mas imagenes graficas del
proyecto y un texto explicativo
general de cada propuesta.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc hendrerit tellus nisi, ut fringilla lacus
tincidunt in. Aliguam non suscipit magna, sit amet molestie ex. In quis tristique sapien. Nulla sagittis,
guam in bibendum bibendum, mi quam malesuada lectus, id venenatis massa felis eu odio..

CUSTOM 2
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Estructura y contenido

Pagina INSPIRACION

En este apartado, se accede a la descarga de
informes e informacién generada en el proyecto
en relacion a la investigacion y aplicacion de
tendencias. También se puede descargar la guia
de buenas practicas.

Se prevé que haya una imagen a modo de portada
por cada informe, que tenga un texto muy breve
explicativo (que aparezca al pasar por encima, o
bajo la propia imagen). Al pinchar, inicia el
proceso de descarga.

NEUrsdSs > uBucacanes [T
e sinfornes

Nowboe odo Lo

Puldlcan s o

= "iﬁ
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Pagina INSPIRACION

En este apartado, se accede a la descarga de informes e informacidn generada en el proyecto en relacion a la investigaciony
aplicacion de tendencias. También se puede descargar la guia de buenas practicas.

Se prevé gue haya una imagen a modo de portada por cada informe, que tenga un texto muy breve explicativo (que aparezca
al pasar por encima, o bajo la propia imagen). Al pinchar, inicia el proceso de descarga.

Introduccion en el bloque:

Cuadernos de Tendencias, informes de novedades, articulos especializados... aqui encontraras los ultimos estudios sobre
tendencias, mercado y usuario infantil para orientar tu estrategia, disefio y comunicacion.

Antes del footer

éQuieres trasladar este conocimiento en tu empresa?

Conoce las herramientas para poner en practica esta informacion

Boton link a seccion HERRAMIENTAS

CUSTOM 2
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Pagina CONTACTO

Pdngase en contacto para obtener mas informacidn sobre cdmo investigamos y aplicamos las tendencias y como puede ayudar a su
empresa.

Avisos legales

En cumplimiento de la normativa vigente en materia de protecciéon de datos le informamos de que:

El responsable del tratamiento de los datos es la Asociacion de Investigacidn de la Industria del Juguete, Conexas y Afines (CIF:
G03182862), ubicada en Av. dela Industria, 23, 03440 Ibi (Alicante)

La finalidad del tratamiento de los datos es responder a las solicitudes de informacidn recibidas.
La base legitimadora del tratamiento es el consentimiento de la persona interesada.

Podra ejercitar sus derechos sobre proteccion de datos (acceso, rectificacion, oposicion, supresion, decisiones automatizadas,
limitacion del tratamiento, portabilidad) por correo electronico en rgpd@aiju.info. En cualquier caso, puede solicitar la tutela de la
Ag_enc]g E;pancl)la de Proteccion de Datos a través de su pagina web. Puede consultar mas informacion acerca de la politica de
privacidad aqui

Formulario de contacto

Nombre y apellidos, Empresa, Email, Teléfono, mensaje

CUSTOM 2
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Se puede consultar el resultado de la herramienta TIC en la direccidon: www.thewowapproach.com
@ The WOW Approach | The Wow = X =+ = X @ Método | The Wow Approach X+ - a] X
& - C @ hitps//thewowapproach.com * ® ® 00 © Enpausa @ % & 2> C @ hitpsy//thewowapproach.com/metodo/ * ® ® 0 @ ¢ Enpavsa @) :

Inicio  Contacto

i
el

T H E V\/OW A p p R@%}I&*rramientaﬂ Casos practicos | Inspiracion | Contacto

B S

Shed G Ui R 7 L

-. ' 'v."; ‘ THE .\NOWADD R@A@,M"amienﬂsl c‘asg.s pricticos | Inspiractéj:I Contacto

) =y

METODO

Home > Método

Conoce a tu usuario

SCAN

La investigacion sobre la comunidad

THE WOW APPROACH

Aplica la informacidn de tendencias y genera nuevas ideas

de usuarios de tus productos

permitira entender sus deseos y

CUSTOM 2
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Se puede consultar el resultado de la herramienta TIC en la direccidon: www.thewowapproach.com

@ Herramientas | The Wow Approz X =+ = =] X @ Inspiracién | The Wow Approach X 4 = a X

< C @ https//thewowapproach.com/herramientas/ * @ 9% o @ Enpausa @ % & C @ hitps//thewowapproach.com/inspiracion/ % ® ® 0o @ Enpausa @)

T H E WOW Ap p R @Mﬂ lHFrramlentaﬂ Casos)practicos | Inspiracién | Contacto T H E WOW Ap p p@%”&#rramlentas | Casos practicos | Inspiracion |, Contacto

HERRAMIENTAS INSPIRACION

Home > Herramientas Home > Inspiragien

HERRAMIENTAS INSPIRACION

En el marco del proyecto The WOW Approach, AlJU pone a disposicion de profesionales y empresas
diversos materiales y recursos para facilitar la incorporacién de la informaciéon de tendencias a los
procesos de generacion de ideas y productos. Se ofrecen de manera gratuita y en formato PDF,
listos para su descarga y utilizacion de acuerdo con las diferentes fases de la metodologia WOW.

En el marco del proyecto The WOW Approach, AlJU pone a disposicion de profesionales y empresas
diversos materiales y recursos para facilitar la incorporacién de la informacién de tendencias a los
procesos de generacién de ideas y productos. Se ofrecen de manera gratuita y en formato PDF,
listos para su descarga y utilizacion de acuerdo con las diferentes fases de la metodologia WOW.

ALL 1. SCAN 2. UNDERSTAND 3. BUILD 4. EVALUATE

CUSTOM 2
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Muestra grafica desarrollada en el proyecto: logotipo, iconografia y banners.
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Ocho empresas cooperantes del proyecto han aportado puntos de mejora a la primera version de web. Del mismo modo, dos
empresas no cooperantes en el proyecto han indicado puntos fuertes y mejoras. Sus comentarios se agrupan asi:

Aspectos mas positivos Sugerencias de

Anadir filtro de busqueda en
documentacion de “inspiracion”

Aspecto moderno, relacion con el
tema tendencias. Estructura clara

Plantillas (herramientas) gratuitas Tendencias y concepto del

e intuitivas método explicado con video
Propuesta de método sencilla de Ampliar la documentacion del » Cbémo trabajan empresas de referencia en el
entender apartado de “inspiracion” sector la informacion de tendencias

(ejemplo: Mattel, Hasbro, MGA, etc.) para el
desarrollo de productos

Casos practicos de referencia,

. . Plantillas dindmicas online
ejemplos de aplicacion

Plantillas para trabajo
colaborativo en red

CUSTOM 2
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