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El principal objetivo del paquete de trabajo 7 “Difusién” ha sido el de dar a conocer al maximo
nimero de empresas, principalmente del sector del juguete, los resultados del proyecto.

Para ello, AlJU ha realizado las actividades que se presentan en este entregable.
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En esta tarea se han planificado las actividades de difusién en AlJU a través de su web
corporativa, en su revista propia AlJU Informa, comunicaciones internas y mediante
herramientas 2.0.

A partir de los principales resultados alcanzados en la segunda anualidad del proyecto, se
realizaron las siguientes acciones:

e Se publicaron los hechos y resultados mas significativos durante el curso del proyecto.

e Se publicaron notas de prensa con informacién referente a la continuacién en la
segunda anualidad, desarrollo y finalizacién del proyecto en medios de comunicacion
social y en medios electrénicos e impresos.

e Se repartié material de difusidon en forma de articulos y tripticos.

e Se prepard una publicacién (ficha resumen con informaciéon técnica) sobre los
principales avances del proyecto, resaltando el valor anadido de cada uno de ellos y Ia
aportacion que realizaran al sector de productos para la infancia. En esta publicacion se
presentaron resultados de la primera anualidad, de modo que se han podido generar
impactos del proyecto durante su ejecucién. Ademads, se definen los objetivos para la
segunda anualidad, y los resultados esperados.

Los impactos alcanzados durante la segunda anualidad se refieren en el siguiente listado:

1 2018 Notice board — cartel informativo Sede AlJU Fisico
Enero —febrero  Folletos distribuidos en feria Spielwarenmese . L.

2 Feria Fisico
2018 Nuremberg
Septiembre Folletos distribuidos en feria de Puericultura de . L.

3 ) Feria Fisico
2018 Madrid

4 Octubre 2018 Folletos distribuidos en Juguetes Pre-show Evento sectorial  Fisico
Noviembre . -

> 2018 Folletos distribuidos en Chemplast Madrid Feria Fisico
Enero-febrero . .

6 2018 Revista AlJU Informa 109 Email Online
Marzo — abril . . .

7 S Revista AlJU Informa 110 Email Online
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Septiembre

2018

Diciembre 2018
Diciembre 2018
Diciembre 2018

Diciembre 2018

Diciembre 2018
Diciembre 2018

Diciembre 2018

Diciembre 2018

Permanente

Revista AlJU Informa 112

Revista AlJU Informa 113

Ficha del proyecto en la web de AlJU

AlJU junto con empresas de la C. Valenciana
continua el desarrollo de juguetes bajo la
aplicacién personalizada de tendencias

Talleres a medida para la aplicacién de
tendencias en el desarrollo de juguetes dentro
del proyecto Custom trends&kids

¢Sabes cudl es el objetivo del proyecto Custom
Trends&Kids?

Articulo en la revista especializada Juguetes B2B

Noticia en El Mundo - Hacia un juguete mas
personalizado

Noticia — Hacia un juguete mas personalizado

Noticia en el Nostre Ciutat — Proyectos de AlJU
crean herramientas para personalizar juguetes

Noticia en diario informacidn — AlJU desarrolla
herramientas que ayudan a las empresas a
analizar tendencias y personalizar juguetes

Noticia Valencia Economica — dos proyectos de
AlJU crean herramientas que ayudan a analizar
tendencias y la personalizacidn de juguetes

Noticia - Dos proyectos de AlJU crean
herramientas que ayudan a analizar tendencias y
la personalizacién de juguetes

Noticia - AlJU realizta avangos en matéria de
personalitzacid de joguines

Expositor con los demostrables del proyecto

Email

Email

Web

Web AlJU

Twitter AJU

Twitter AJU

Juguetes B2B

El Mundo

El Mundo

Nostre Ciutat

Informacion

Valencia
Economica

Intercomarcal
Television

Ara Multimedia

Instalaciones de
AlJU
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Online

Online

Online

Online

Online

Online

Online

Fisico

Online

Fisico

Fisico

Online

Online

Online
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Ref. 1 NOTICE BOARD (CARTEL INFORMATIVO)

En el hall de AlJU existe un panel de posters en el que se mantiene a los visitantes informados

sobre los proyectos en desarrollo, asi como las actividades que acontecen en el momento a
través de la pantalla del Hall. En este caso, se realizd un poster en A3 sobre el proyecto CUSTOM

TRENDS&KIDS.

BREVE DESCRIPCION
DEL PROYECTO

Pragesto subvencionaco por IVACE, cof

ancado en un S0 a traves del Programa operat

Desarrollo de
juguetes mediante
metodologias de
personalizacién de
tendencias en el
proceso de creacion
de nuevos productos.

Programa de Ayuda: Ayudas dirigides a Centros Tecrol6gices de la Comunidad
fana para proy de |+0 an coop con 208
Referencia: IMDEEA/2018/% - Importe de la ayuda: 17254545 €

RESULTADOS
ESPERADOS

Como resultados del proyecto se pondra a
disposicion de las empresas la metodologia de
transferencia de las tendencias personalizada
para el sector "juguete”, la cual se podra
encontrar en soporte TIC y en formato de guia
de buenas practicas. Ademas, se generaran
demostrables; "juguetes” en los que se pueda
comprobar el valor de dicha metodologia para
la transferencia al total de industria del
mercado del juguete y producto infantil. Del
mismo modo, se continuara con la transferencia
de dicha informacidn en lo que denominamos
“workshops de transferencia”, para que los
equipos e 1+D puedan utilizar con éxito estas
herramientas para sus categorias de producto.

va FEDER defa Comunidad Vakenciana
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Ref. 2 FOLLETOS — SPIELWARENMESE NUREMBERG

En el proyecto se disefiaron e imprimieron alrededor de 250 copias de unos tripticos que se
distribuyen y se distribuiran en los eventos en los que el proyecto ha participado o tiene
previsto participar.
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Ref. 3 FERIA DE PUERICULTURA MADRID

En la conferencia de la presentacion del cuaderno de Tendencias de Puericultura 2019-2020,
se distribuyeron folletos del proyecto.

hrantil

Bowroom de Seguridad I
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Ref. 4 FERIA JUGUETES PRE-SHOW

En la feria de Juguetes Pre Show se presentaron las tendencias en la industria del juguete, y se
dio a conocer el proyecto. Ademas, se repartieron folletos del mismo.

| 2018 |
PROYECTOS DE INVESTIGACION

TRENDS & KIDS
Desarrollo de juguetes mediante metodologias .
de personalizacion de tendencias en el proceso hw‘l't &‘AK
de creacion de nuevos productos.
IMDEEA/2018/14

Las empresas valencianas dispondran de una herramienta de
alto valor competitivo para innovar en sus productos, y asi:
Adaptarse a los gustos cambiantes del mercado
Mejorar los nichos de mercado
Aumentar su competitividad en un sector tan complejo y
estacional.

FA GENERALITAT  j ACE [ e
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A\
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Ref. 6 REVISTA AlJU INFORMA 109 - TALLERES A MEDIDA PARA LA APLICACION DE
TENDENCIAS EN EL SECTOR JUGUETE

AlJU dispone de un boletin de noticias bi-mensual en el que se publican las novedades en
materia normativa, avances de los proyectos y otras actividades relacionadas. Del boletin de
AlJU se realizan unas 700 copias impresas, de las cuales 550 se remiten a los socios de AlJU,
unas 100 a entidades de caracter publico y unas 50 se depositan en nuestras instalaciones para
los visitantes ocasionales.

En formato electrénico se realizan unos 9.636 envios de los cuales unos 2.940 son asociados de
AlJU y el resto no socios. Si bien el alcance es mayoritariamente nacional, se distribuye
asimismo a otros paises como Francia, Italia, Alemania, China, México y Portugal.

Ademas, el boletin se difunde de forma viral por las redes sociales y se incluye en la Web de
AlJU, a la cual hay unos 155 suscriptores.

INFORMA

Talleres a medida para la aplicacion de tendencias en
el sector juguete

AU ha finalizado la primera anualidad del proyecto CUSTOM
TREMNDS &KIDS, para la determinacion de un método eficaz de
valoracion, adaptacion y transferencia de las tendencias del
mercado, cuyo objetivo es mejorar el proceso de desarrollo
de nuevos juguetes.

En base a los resultados obtenidos del analisis de las
opiniones de las 22 empresas participantes en el proyecto,
se estd llevando a cabo la definicion de una metodologia
para la captacion y aplicacion personalizada de tendencias
especificas del jugueta.

Durante el primer afio de ejecucion del proyecto, AU ha
centrado su estudio en las necesidades del sector en cuanto
a la utilidad y uso e implantacién de las tendencias en el
desarrollo de producto.

Con todo lo anterior, y con el principal objetivo de fomentar
la transferencia del conocimiento a las empresas, se estan
desamollando talleres a medida para la aplicacion de

tendencias en el desarrollo de juguetes. Del mismo modo,
el proyecto CUSTOM TREMNDS&KIDS tiene contemplado el
desarrollo de demostrables de juguetes, generados a partir
de la aplicacion personalizada de tendencias.

CUSTOM TRENDS&KIDS es un proyecto de 1+D en el marco
del programa de IVACE de ayudas a Institutos Tecnologicos
que esta cofinanciado por el Fondo Europeo de Desarrolle
Regional (FEDER} a través del Programa Operativo FEDER de
la Comunidad Valenciana 2014-2020.

Mas info: Clara Blasco - clarablasco@aiju.info

UNION EUROPEA
Fondo Europeq de
Desarrollo Regional

Une manera ds hacer Europa

VT AN
CMFTTUTL AR

% GENERALITAT
 VALENCIANA

CUSTOM

“Proyecto tafinanciado par los Fondas FEDER,
dentro del Programa Operativo FEDER
de lo Comunitat Yalenciora 2014 - 2020
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Ref. 7 REVISTA AlJU INFORMA 110 — AlJU DISENA UNA APLICACION PARA EL DESARROLLO

DE JUGUETES PERSONALIZADOS.

INFORMA

1]
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0C00

marzo - abril 2018

AlJU diseia una aplicacion para el desarrollo de juguetes

personalizados

En el marco del proyecto CUSTOM TRENDS &KIDS, "Desarrollo
de |uguetes mediante metodologias de personalizacion de

tendencias en el proceso de creacion de nuevos productos,

los resultados que se obtendran en este segundo anho, serAn
los siguientes:

# Protocolo de aplicacion de tendencias.

« Herramientz TIC para 3 aplicaciin de metodologias de

personalizacién de tendenclas.

= Demostrables de juguetes personalizados en base a las

tendencias, desamollados en colaboracion con a5 empresas

y velidados bajo la optica del usuario, = ssquridad y el

mercado.

+ Talleres de tarsferencla personalizades a las empresas,

El proyecto, coordinado por AU, cuenta con el apoye de 9
F eras de 12 Comunidad Valenciana, asi como
Espafinla de Productos pars |z Infancia
— ASEPRI y la Asoclacidn de Empresas Innovadoras de b
Infancia - AEl de la Infanda

[} | :
nstituto
J G IJ Tzl:noféglcu
l l o0 prasurnn
Infasnily ecla

El proyecto CUSTOM TRENDS &KIDS es un proyecto coordinado
por AU y sujete a I3 fnandacion de IVACE en su primera
anualidad (n® de expediente IMDEEA/2017/10B) y a Europa, a
través de los Fondos de Desamollo Regional.

Mas info: Clara Blasco
clarablasco@aiju.info

“Freyecto tofince cindo por s Fandos FEDER,
deniro del Progromo Opsrafive FEDER
de In Comunitat Velendana 2014 - 2020"

- UNIGN EURDPEA
Fondo Eura pad o6
Dosarrallay Aegienal

Lina manersa de hacer Surops

T

SCGINRALTY g
‘ QLN =885

CUSTOM



= £ HH Instit

P nstituto
Le GIJ ihsioqico
| Se Birees

14

S GINRALTT ACE
\%mmm i

ST
COMPETITIVOLY (MPRFAR|

UNION
Fomdd Europeo de
Desarolo Regiorad

Una manera de hocer Europa

AU, junto con empresas de la Comunidad Valenciana
continua el desarrollo de juguetes bajo la aplicacion

personalizada de tendencias

EL proyecto CUSTOM TREMDS&KIDS 2 “Desarroilo de
juguetes mediante metodologias de personalizacion de
tendencias en el proceso de creacion de nuevos productos”,
sigue su segundo afio de trabajo en la definicien de un
protocolo de aplicacion de tendencizs. Uns herramienta TIC
para la aplicacion de metodelogias de personalizacion de
tendencias.demostrables de juguetes personalizados en base
a las tendencias y talleras de transferencia personalizados a
l3s empresas.

Esta segunda anuzlidad del proyecto cuenta con el apoyo
de 3 empresas jugueteras de lz Comunidad Valenciana,

asi como de 13 Asocizcidn Espafiols de Productos para ls
Infanciz — ASEPRI y la Asociacion de Empresas Innovadaoras
de la Infanciz - AEl de la Infancia.

Este proyecto, con n® de expediente IMDEEA/Z018/14, esta

coordinade por AU y financiade per IVACE y Europa, 3 través
de los Fondos de Desarmolle Regionsl Feder.

Mas infio; Clara Blasco

conmmﬁérinfaﬂﬁl@laiju.infu
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Ref. 8 REVISTA INFORMA 112 - AlJU, JUNTO CON EMPRESAS DE LA COMUNIDAD
VALENCIANA CONTINUA EL DESARROLLO DE JUGUETES BAJO LA APLICACION
PERSONALIZADA DE TENDENCIAS.
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Ref. 9 REVISTA INFORMA 113 - Fin proyecto segunda anualidad

INFORMA

AlJU finaliza CUSTOM‘TRENDS& KIDS, proyecto para
la generacidn de conocimiento sobre el analisis y la

aplicacion de las tendencias

4
| s B

EL centro tecnologico AUU ha trabajado en estos wltimos dos
anos, junto con 22 empresss jugueteras de la Comunidad
Valenciana, en la generacion de conocimiento del usuario y
de su entorno a traves del proyects CUSTOM TRENDS £KIDS,
para lz generacion de conocimiento relacionado com el
analisis y aplicacion personalizada de las tendencias del
sector.

EL proyecta CUSTOM TRENDS&KIDS se lanzo con el principal
objetivo de crear un métode eficaz de valoracion, adaptacion
y transferencia de las tendencias del mercado, para la mejora
del desarmollo de nueves juguetes.

La utilidad de la aplicacién de las tendencias en las empresas

EL conocimiento de las tendencias permite 3 las empresas,
de forma general, detectar los cambics en las motivaciones,
gustos y preferencias del consumidor antes de gue se
conviertan en masivos, con la intencign de utilizar esta
informacién para innovar, anticipandose & la competencia.

EL analisis de las tendencias resulta de gran importancia
para los directivos 2 Ls hora de Uevar a cabo el diseno del
plan estratégico, la deteccidn de huecos de mercado, y la
reestructuracion de L3 carters de productos. En el caso de
los perfiles de marketing, las tendencias son utilizadas para
definir las estrategias de marketing, planificar campanas de
comunicacion, crear contenido digital de alto valor afadido,
comprender cuando una tendencia estd “madura’ para su
mercado, realizar forecosting y distribuir y clasificar la carters
de productos en el catalogo, entre otras. Para actividades
comerciales, es Util el conocimiento de las tendencias para
elaborar el arguments de venta centrade en beneficios
¥ soluciones para el cliente. Por otra parte. los perfiles
de diseno pueden beneficiarse de las tendencias para
complementar la documentacion para ls investigacion en
disefio, empatizar con el usuario, trazar dirscciones de disefio
o como inspiracidn para la conceptualizacidon: formas, paleta
de colores, materiales, etc. Los equipos de investigacién y
desarrollo deben comocer las tendencias para desamrollar
innovaciones de producto, materiales inmovadores y explorar
nuevas aplicaciones de materiales. Finalmente, dentro de los
perfiles de distribucion, el conocimiento de las tendencias
ofrece informacién valicsa para, por ejemplo. seleccionar
ftems para la campafia, distribuir el producto en el lineal
crear rincones tematicos, etc.

del sector

Falta de recursos para la aplicacion practica de las tendencias

En &l proyects CUSTOM TRENDSAKIDS, se realizé un estudio
con 22 empresas del sector jugueters, para determinar queé
necesidades les surgian a la hora de analizar las tendencias
del mercado. EL principal resultado fus gue, sungue las
empresas eran conscientes de la enorme impeortancia de
captar, generar y aplicar las nuevas tendencias dal mercado
en el concepto o idea de un juguete. no dispenian de los
mecanismas necesarios para implementar el comocimisnto
generado a través del analisis de tendencias.
H Hhhmmmw!ﬂﬂm
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Herramientas para la aplicacion de tendencias

Para ayudar a las empresas en la aplicacion de tendencias, se
han realizade talleres ad-hoc y se han creado herramientas
¥ materizles para que puedan abordar su analisis de forma
autdnoma & partir de la aplicacion personalizada de
tendencias. Estas herramientas, asi como una guia de busnas
practicas, saran slbergadas dentro de una herramienta TIC,
desarrollada durante 13 segunda anualidad. Esta herramisnta
mas accesible e intuitiva, servira 3 las empresas como apoyo
para el analisis de nuevas tendencias, & incluird herramientas
como fichas de innovacion, mapas conceptuales, ‘moodboards’
o radares de tendencias.

CUSTOM TREMDSE&KIDS es uwn proyecte de 1+D en el marco
del programa del IVACE de ayudas a Institutos Tecnelogicos
que esta cofinanciado por el Fondo Ewropeo de Desarrolio
Regional (FEDER} a través del Programa Operative FEDER de
la Comunidad Valencizna 2014-2020.

UNION EUROPEA

Une manera de hager Europa
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Ref. 10 FICHA DEL PROYECTO - WEB DE AlJU

; i ; - Fandd B o
QY B CONRALTY  VACE Dasanats Fagrped
B, N VALENCIANA T
Una manera de hacer Europa

http://www.aiju.info/proyectos/proyectos-ivace/2018/desarrollo-de-juguetes-mediante-
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Desarrollo de juguetes mediante metodologias de personalizacion
de tendencias en el proceso de creacion de nuevos productos -
CUSTOM TRENDS & KIDS 2

El proyecto CUSTOM TRENDS&KIDS 2 investiga sobre
el praceso de creacion de nuevos juguetes, para
mejorarlo mediante el desarrollo de nuevas
herramientas personalizadas de aplicacion de
tendencias que favorezcan dicho proceso.

Para ello, se realizaran |as siguientes tareas:

» Deszarrollar demostradores para validar la
adecuacion de los protocolos de capracion y
aplicacion de tendencias,

» Transferir los resultados generados a las
empresas en diversos formatos, entre ellos, los
"workshops de transferencia”.

* Elaborar una guia de buenas pra
herramienta TIC para recoger la i

- proyecto y las herramientas destinadas a la

Gar : ' aplicacion personalizada de las tendendas.

casy

P LR RS S Los resultados del primer afio de desarrollo, pusieron
de manifiesto gue las empresas necesitan de un
ejercicio de investigacion mas profundo y
personalizado a su cartera de producto, que les dote
de informacion y recursos para afrontar nuevas vias
de desarrollo.

En la segunda anualidad, se estd llevando a cabo ia
validacion de la metedologia personalizada que se
desarrolld a wavés de la concepcion de demostrabies.
Con esta validacion, se comprobara |a adecuacion de
la metodologia transferida a las empresas y serviran
coma feedback para mejorar el modo en que las
empresas aplican las tendencias en el desarrello de
sus productos.

formacion del

INNOVACIGN PARA LA PYME
Innovacién para la PYME
Tendencias de mercado
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2016
20m7
2018

RETOS SOCIALES
Eficiencia de recursos
Energia eficiente, seguray

fimpia
Infancia y educacién
Salud y bienestar
Secedad segura

SEGURIDAD Y NORMALIZACION
Seguridad y normalizacién

TECNOLOGIAS CLAVE

Fabricacian y procesos
avanzados

Materiales avanzados
Nanotecnalogias

Tecnologias de la informacién,
TIC

Asimismo, se elaborara una gufa de buenas practicas y

una herramienta TIC para albergar la informacion del
proyecto que incluya las herramientas generadas.

Estas herramientas son especialmente de aplicacion

en las PYMES, puesto gue les facilitara la obtencién de

productos diferenciados y adaptados a los gustos,
necesidades y estilos de vida de los usuarios, De este
modo, les permitira abordar con éxito [a primera fase
del proceso de desarrollo de nuevos juguetes
{inmersion, bisqueda de informacidn, generacion de
nuevas ideas, ec.),

(continua en la siguiente pdgina)
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Resultados del proyecto:

Con el proyecio se generaran demostrables;
“juguetes” en los gue se pueda comprobar el valor de
dicha metzcdalogia para la ransferencis sl ol de
industria del mercado del juguete ¥ producto infantl.
=i mismio modso, se continuars I Iabora de
transferencia de dicha informacion en lo gue
denominamas "workshops de transferencia’ para que
los equipos & |+D puedan utilizar con éxito estas
herramientas para sus caiegorias de produco.

Proyecto subvencionado por IVACE, Instituto
Valenciano de Competitividad Empresarial de la
Generalitat Valenciana, cofinanciado en un 30% a
traves del Programa Operativo FEDER de la
Comunitat Valenciana 2014-2020, con expediente
IMDEEAS2018/14

#= Fecha de inicio: Enero 2018

= Fecha fin: 31/12/20718

» N°de expediente: IMDEEA/ZDT2/14. Importe
concedido: 17254545 €

SECTORES DE APLICACION:
®» Bienes de consumo.
AREAS TECNOLOGICAS:

s Linea Tecnologica 1-1. Tecnelogias y sistemas
de monitarizacion, seguimisnto ¥y contro| de
procesos industriales

s Llinea Tecnolidgica 2-1. Tecnologias y sistemas
de monitorizacion, seguimiento. y control de
procesos industriales

e Lirea Tecnaldgica 3-1. Inteligencia competitiva

PROGRAMA IVACE:

®» Programa: =D INDIVIDUAL
= N° de expediente: IMDEEAS201E/S2. Importe
concedido: 66.286.99 €172.54545 £

CONTACTO COORDINADOR:

» Nombre: Clara Blasco
s Teléfono: 96 555 44 75

» e-mail: clarsbalsco@aijuinfo
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Ref. 11 AlJU, JUNTO CON EMPRESAS DE LA COMUNIDAD VALENCIANA CONTINUA EL
DESARROLLO DE JUGUETES BAJO LA APLICACION PERSONALIZADA DE TENDENCIAS.

http://www.aiju.info/blog/noticias/aiju-junto-con-empresas-de-la-comunidad-valenciana-
continua-el-desarrollo-de-juguetes-bajo-la-aplicacion-personalizada-de-tendencias

Inicio > Blog > Moticias

= AlJU, junto con empresas dz la Cemunidad Valenciana continua el desarrello de juguetes bajo |a aplicacion personalizada de tendencias

AlJU, junto con empresas de la Comunidad Valenciana continua el
(e} desarrollo de juguetes bajo la aplicacién personalizada de
tendencias

11 octubre 2018 - Noticlas W Twillear Q279

El proyecto CUSTOM TRENDS&KIDS 2 “Desarrolle de juguetes mediante metodologias de personalizacion de
tendencias en el procese de Creacion de nuevos procuctos’, sigue su segundo anc de trabajo en la definicion de un
protocolo de aplicacién de tendencias. Una herramienta TIC para la aplicacidn de metodologias de personalizacdén
de tendencias, demostrables de juguetes personalizados en base a las tendencias y talleres de transferencia
personalizados a las empresas,

Esta segunda anualidad del proyecto cuenta con el apoyo de 9 empresas jugueteras de la Comunidad Valenciana,
asi como dela Ascciacion Espafiola de Preductos para la Infancia - ASEPRI y la Asociacion de Empresas Innovadoras
de la Infancia - AEl de la Infancia.

Este proyecto, con n° de expediente IMDEEA/2018/14, esta coordinado por AlJU y financiado por IVACE y Europa, a
través de |los Fondos de Desarrollo Regicnal Feder.
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Mas info: Clara Blasco

eonsumidorinfantil@aiju.info

Blog
Eventos

Noticias

Tweets por @AIJU_Tacnologi ©

f:\\s @ALU_Tecnologia
‘e’ @ANU_Tecnologi

& Quieres conocer los riesgoes de una
#carrefillaelevadora y permitir que
los operarios mejoren su F=egundad
vy produccion de la empresa para
#optimizar su uso? Apuntante a este
#curse gratuito de #AlJUFormacion.
ow.ly/srsz30mVQir
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Ref. 12 TALLERES A MEDIDA PARA LA APLICACION DE TENDENCIAS EN EL DESARROLLO DE
JUGUETES DENTRO DEL PROYECTO CUSTOM TRENDS&KIDS — Twitter

@AIJU_Tecnologia @AlJU_Tecnologi

Talleres a medida para la aplicacion de

#Tendencias en el desarrolio de #juguetes

dentro del Proyecto CUSTOM
TRENDS&KIDS en el que participan 22

= empresas, jquieres conocer su metodologia?

@ @ nhttp://ow.ly/SXVc30j67Wb

pic.twitter.com/1WvHmMUpPHY
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Ref. 13 ¢SABES CUAL ES EL OBJETIVO DEL PROYECTO CUSTOM TRENDS&KIDS? - Twitter

cusler) @AIJU_Tecnologia @AlU_Tecnologi
t‘l,u"ht?&ub ¢ Sabes cudl es el objetivo del #proyecto
CUSTOM TRENDS & KIDS? Aplicara
innovacién para el desarrollo de #juguetes
mediante metodologias de #personalizacién
de tendencias en el proceso de creacién de
nuevos #productos.
http://ow.ly/UIMv30IZ7vd
pic.twitter.com/gx5m2xgB 1L
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REF. 14 ARTICULO EN REVISTA ESPECIALIZADA JUGUETES B2B

La revista especializada Juguetes B2B ha aprobado que la siguiente nota de prensa se
publique. Sin embargo, al finalizar el periodo de ejecucion de este proyecto, aun tiene
pendiente la edicidn de la siguiente nota de prensa:

Dos proyectos de AlJU crean herramientas que ayudan a analizar
tendencias y la personalizacion de juguetes

e Las empresas jugueteras muestran un bajo nivel de personalizacién porque supone un coste
elevado y necesita de cambios constantes en el sistema de produccion.

Ibi-Alicante, xx de diciembre de 2018.-

Dos proyectos de AIJU, CUSTOM TRENDS&KIDS y PERSONALIZATOY, han creado
herramientas que ayudan a las compafiias a analizar y aplicar las tendencias del mercado de
juguete, por una parte, y dan soporte en el proceso de creacion de la personalizacion de este
tipo de productos por otra.

En concreto, tras dos afios de desarrollo, CUSTOM TRENDS&KIDS, ha ayudado a las
compafiias en la aplicacion de tendencias con el desarrollo de herramientas y materiales para
gue éstas puedan implementar el conocimiento de las tendencias del sector juguetero de forma
auténoma.

Entre estas herramientas se encuentran talleres ad-hoc, recursos visuales y una guia de
buenas préacticas que estéd instalada dentro de una herramienta TIC que sirve a las compafias
para que analicen las nuevas tendencias. Entre estos elementos de analisis se pueden
observar fichas de innovacion, mapas conceptuales, moodboards o radares de tendencias.

Una de las tendencias detectadas en el mercado es la personalizacién de juguetes. Sin
embargo, las empresas muestran un bajo nivel de personalizacidon porque supone un coste
elevado y necesita de cambios constantes en el sistema de produccion.

Junto a ello, ademas AIJU ha detectado en sus estudios coémo el aumento del nivel de
personalizacién no incrementa en la misma medida el nivel de atractivo de un juguete. Por
tanto, las opciones mas complejas de personalizacion no resultan mas rentables en base a la
inversion realizada.

De este modo, el estudio de AlJU destaca que la personalizacion a través del intercambio de
piezas, bien en tienda o de forma on line, son las formas de personalizacion mas asequibles
para las empresas y mejor valoradas para los usuarios.

Proceso de creacion

El proyecto PERSONALIZATOY, a la vista de estos informes, tiene el objetivo de mejorar el
proceso de creacion de juguetes personalizados a través del andlisis de los gustos del usuario.

De este modo, se ha plasmado toda la informacion obtenida en una herramienta TIC con la que
se da soporte a las empresas en este proceso de creacion.

21 CUSTOM
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En esta herramienta se aloja una guia sobre el proceso de creacién de nuevos juguetes
personalizados que servird de apoyo a las empresas a la hora de conocer qué informacién
pueden obtener del mismo y como hacerlo, en funcién de la fase de produccién en la que se
encuentren.

Para el responsable del area User research en AlJU, Pablo Buso, “la personalizacion mas
compleja no es siempre la mejor valorada por los consumidores, y es necesario valorar el
incremento de valor del nuevo juguete con respecto al incremento de precio que esto supone”.

En el mismo sentido, subraya cémo “en los estudios realizados en PERSONALIZATOY hemos
visto las diferentes combinatorias tanto por parte del usuario como de las compafias que
resultan satisfactorias para ambas partes en la personalizacion de juguetes”.

PERSONALIZATOY (IMDEEA/2018/5) y CUSTOM TREND&KIDS (IMDEEA/2018/14), que
concluyen a finales de afio, son proyectos de I+D del programa IVACE de ayudas a Institutos
Tecnoldgicos y estan cofinanciados por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) a
través del Programa Operativo FEDER de la Comunitat Valenciana 2014-2020.

Sobre AlIJU:

El Instituto Tecnolégico de producto infantil y de ocio—AlJU- se fundd en junio de 1985, en la
localidad alicantina de Ibi. Actualmente cuenta con 586 empresas asociadas, de distintos
sectores, de las que el 50% pertenece al sector juguetero.

Este porcentaje convierte a AIJU en la organizacién de &mbito nacional con mayor nimero de
empresas asociadas del sector y un auténtico referente. El resto de las empresas operan en
sectores como el de la puericultura, pequefio electrodoméstico, automocion, transformacion del
plastico, eléctrico, moldes y matrices o productos infantiles, entre otros.

AlJU ofrece actualmente servicios en las areas de I+D para el Desarrollo de Producto,
Materiales Innovadores, Additive Manufacturing, Nuevas tecnologias digitales e inmersivas,
Seguridad y Ensayos, Sostenibilidad, Consumidor Infantil, y Formacion.

Para mas informacion:
Nebo Comunicacion:

Raqguel Bascufiana: 679 55 70 50
raguel.bascunana@nebocomunicacion.com
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REF. 15 NOTICIA EN EL MUNDO - HACIA UN JUGUETE MAS PERSONALIZADO

Noticia de la evolucion y conclusiones del proyecto Custom Trends&Kids en el periddico El

Mundo.

ELMUNDO. MARTES 18 DE DICIEMBAE DE 2018 23
SOCIEDAD |ALICANTE
| do dos provectos de 1+D del El estudio piloto ha analizado
TENDENCIA SOCIAL programa IVACE. cofinan-  principalmente las categorias de
ciadas por fondos europens  las mufiecas, las minifiguras y los
L] (FEDE). Se trata de Custom  ride-on (los vehiculos que los nifios
acl a l I I I Trends&Kids y Personaliz-  pueden montar).
gy, Ademaés, Ajju también ha detec-
En of primero se ha traba-  tado en los estudias Hevados a ca-
jado durante los dos Gltimos  bo que el aumento de personaliza-

juguete mas

personalizado

Dos proyectos del
Instituto del Juguete
(AWU) ayudan a las
empresas a satisfacer
esta demanda de
mercado, sin aniesgar
la rentabilidad

DMOLTO ALICANTE
Hace afios que las empresas jugue-
1eras son conscientes de una ten-
dencia social cada vez més exten-
dida: el consumidor pide juguetes
més personalizados o que pueda
C izar a su gusto. Gesti
esas demandas, filtrar el feedback

y analizar esta informacién, apli-
céndola a la cread6n del producto
sin perder competitividad es el
gran reto al que estd sometida ja

industria. Para ayudar en estos
Feseprater

afios y esta labor ha dado
como resultado una herra-
mienta TIC que permite a
las empresas analizar las
nuevas tendencias. Entre
ellas, destaca la menciona-
da customizacién. Sin em-
hargo, tal y como apuntan
desde Aiju. la industria
muestra un nivel bajo de
personalizac6n porque esta
supone un coste elevado y
necesita cambios constantes
en ¢l sistema de produc-
dén.

Tal y como apunta el res-
ponsable del drea de Inves-
tigacién del Usuario en Ai-
ju. Pablo Busé. «ed futuro es
&l producto 1:1, 1a persora-
lizacion total. Y el desarro-
Tlo tecnolégico acompafiard
alas empresas en un futuro
para poder llevarlo a cabo.
Sin embargo, actualmente,
se ha de encontrar un equilibrio

procesos, el I gico
del Producto Infantil y de Ocio (Al-
JU), con sede en Ibi, ha desarrolla-

que resulte 10 tanto para
las compafifas como para el usua-
rios,

cién del juguete no increments en
12 misma medida el nivel de atrac-
tive del juguete. Por tanto, las op-
ciones més complejas de persona-
lizacién no resultan mds rentables
en base a la inversién realizada.

El intercambio de
piezas es la opcién
mas rentable, segin
los estudios

La conclusién a la que se ha lle-
gado con estos estudio s que la
opcién més adecuada para ambas
partes es la introduccidn de siste-
mas modulares, que permiten mo-
dificar una parte def producto al
antojo del usuario. En concreto, el
intercambio de piezas, ya sea en
tiencia o de forma online es la fér-
mula de personalizacién mds ase-
quible para las empresas y la mejor
valorada por el consumidor, apun-
tan desde el instituto Aiju.

MANIFIESTO EN DEFENSA DE LOS DERECHOS HUMANOS
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Los jovenes alicantinos
aceptan la inmigracion

Tres de cada 4 tiene una «percepcion positivax

EA ALICANTE 1.a prindpal conclusién es que Ia
1 Sec 3 e Micracss el gran i del ah S
Dibcesis de Orhuele-ABcante, ASTI-  tra actitudes integradoras haca ks
Alicante, publiod ayer uninformeen  inmigrantes. Muchos abogan por
e marco del Diéa de las Personas Mi-  una sociedad més abienta y solida-
grantes gue se celebra hay. nia, resaltando los aspectos mis po-

En €l se traslada ka percepaidnque.  sitivos de la inmigracién.

tienen sobre las migraciones los me- Segin fuentes de la entidad, los
nores de s provincia, fruto del traba-  jévenes expresan ademiés gue «no
Poaehalevadoacasbolaentidaden  deben existir obstéculos que impi-
los dltimos diez afios encolegios e dan la buena relacién y conviven-
B El trabajo de ibili. cia con p de otras nadions-

cién ha llegade a més de 72.000
alumnos y alumnas, de 274 centros,
através de casi 2.600 sesiones

lidades entendiendo que la cons-
trucdén de la socedad es tarea de
todoss.
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REF. 16 NOTICIA - HACIA UN JUGUETE MAS PERSONALIZADO

valenciana/alicante/2018/12/18/5c17e528fc6c8316148b4672.html
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Hacia un juguete mas personalizado

DANIEL MOLTO w  Alicznts 18 DIC. 2013 O0E56

o2 juguetes analizades kan sido fas mufecas, minifguraz y varicules 'rids-on
L lizsdes k do | T 12 dos "

+ Dos proyactos del Instituto del Juguete [AIJU) ayudan a las empresas 3
satisfacer esta demanda de mercado, sin arriesgar la rentabilidad

* El intercambio de piezas, ya sea en tienda o de forma ‘on-line’ es |a opcion mas
rentable para las empresas y que satisface al usuario, segun los estudios

Hace anos que las empresas jugueteras son conscientes de una tendencia social
cada vez mas extendida: el consumidor pide juguetes mas personalizados o que
pueda customizara su gusto. Gestionar csas demandas, filtrar el feedbacky
analizar esta informacién, aplicandola a la creacion del producto sin perder
competitividad es 2l gran reto al que esta sometida la industria. Para ayudar en
estos procesos, el Instituto Tecnoldgico del Producte Infantil y de Ocio (AITU), con
sede en Ibi, ha desarrcllado des proyectos de I+D del programa IVACE,
cofinanciadas por fondos europeos (FEDE). Se trata de Custom Trends &Kidsy
Personaliztoy.

En el primero se ha trabajado durante los dos 1ltimos anos y esta labor ha dado
como resultado una herramienta TIC que permite a las empresas analizar las
nuevas tendencias. Entre ellas, destaca la mencionada customizacion. Sin

|foo
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embargo, tal v como apuntan desde Aiju, la industria muestra un nivel bajo de
personalizacion porgue esta supone un coste elevado y necesita cambios
constantes en el sistema de produccion.

Tal v como apunta el responsable del area de Investigacion del Usuario en Aiju,
Pablo Busd, «el futuro es el producto 1:1, la personalizacion total. Y el desarrollo
tecnolagico acompanara a las empresas en un futuro para poder llevarlo a cabo.
Sin embargo, actualmente, se ha de encontrar un equilibrio que resulte
satisfactorio tanto para las companias como para el usuario:.

El estudic piloto ha analizado principalmente las categorias de las mufecas, las
minifiguras y los ride-on (los vehiculos que los nifios pueden montar).

Ademas, Aiju tambien ha detectado en los estudios llevados a cabo que el
aumento de personalizacidn del juguete no incrementa en la misma medida el
nivel de atractivo del juguete. Por tanto, las opciones mas complejas de
personalizacion no resultan mas rentables en base a la inversion realizada.

La conclusion a la que se ha llegado con estos estudio es que la opcion mas
adecuada para ambas partes es la introduccion de sistemas modulares, que
permiten modificar una parte del producto al antojo del usuario. En concreto, el
intercambio de piezas, ya sea en tienda o de forma online es 1a férmula de
personalizacion mas asequible para las empresas v la mejor valorada por el
consumidor, apuntan desde el instituto Aiju.

Conforme a los criterios de E The Trust Project Saber mas
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REF. 17 NOTICIA EN EL NOSTRE CIUTAT — PROYECTOS DE AIJU CREAN HERRAMIENTAS
PARA PERSONALIZAR JUGUETES
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REF. 18 ARTICULO EN DIARIO INFORMACION - AlJU DESARROLLA HERRAMIENTAS QUE
AYUDAN A LAS EMPRESAS A ANALIZAR TENDENCIAS Y PERSONALIZAR JUGUETES

INFORMACION MARTES, 18 DE DICIEMERE, 2018 |S!

Provincia

AIJU desarrolla herramientas que
ayudan alas empresas aanalizar
tendencias ypersonalizar juguetes

27

» Las companiias del sector se
mostraban reticentes por los

costes elevados y los cambios
en los sistemas de produccién

M.V.

M El Instituto Tecnoldgico del
Producto Infantilyde Ocio (AlJU),
con sede en Ibi, ha desarrollado
dos proyectos que ayudan a las
empresas a analizar y aplicar las
tendencias del mercado del ju-
guete, por una parte, y les dan so-
porteenel proceso delapersona-
lizacién de este tipode productos,
por otra.

Tras dos afios de desarrollo, el
proyecto Custom Trends & Kids,
ha ayudadoalas compaiiias en la
aplicacién de tendencias con el
desarrollo de herramientasy ma-
teriales paraque éstas puedanim-
plementarel conocimientode las

tendencias del sector juguetero
de forma auténoma.

Enire estas herramientas figu-
ran talleres ad-hoc, recursos vi-
sualesy una guia de buenas prac-
ticas que sirve a las companias
para que analicen las nuevas ten-
dencias. Una de las que han sido
detectadas en el mercado es la
personalizacion de juguetes, a la
que las empresas se han estado
mostrando reticentes porque su-
pone un coste elevado y necesita
de cambios constantes en elsiste-
ma de produccion. AlJU, en este
sentido, apuesta por el intercam-
bio de piezas, porque son mas
asequiblesyestan bienvaloradas
por los usuarios.

El proyecto Personalizatoy, ala
vista de estos informes, tiene
comoobjetivo mejorar el proceso
de creacion de juguetes persona-
lizados a través del andlisis de los
gustos del usuario. Toda la infor-
macion obtenida se ha plasmado
en una herramienta TIC.
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REF. 19 NOTICIA VALENCIA ECONOMICA - DOS PROYECTOS DE AUU CREAN
HERRAMIENTAS QUE AYUDAN A ANALIZAR TENDENCIAS Y LA PERSONALIZACION DE
JUGUETES

http://valenciaeconomica.com/dos-proyectos-de-aiju-crean-herramientas-que-ayudan-a-
analizar-tendencias-y-la-personalizacion-de-juguetes/
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VALENCIAECONOMICA.- Dos proyectos de AlJU, CUSTOM TRENDS&KIDS y PERSONALIZATOY.
han creado herramientas que ayudan a las compafiias a analizar y aplicar las tendencias del
mercado de juguete, por una parte, y dan soporte en el proceso de creacion de la personalizacion de
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este tipo de productos por otra.

En concreto, tras dos afios de desarrollo, CUSTOM TRENDS&KIDS, ha ayudado a las comparfiias en
la aplicacion de tendencias con el desarrcllo de herramientas y materiales para que éstas puedan
implementar &l conocimiento de las tendencias del sector juguetero de forma auténoma.

Entre estas herramientas se encuentran talleres ad-hoc, recursos visuales y una guia de buenas
practicas que esta instalada dentro de una herramienta TIC gue sirve a las compafiias para que
analican las nuevas tendencias. Entre estos elementos de analisis se pueden observar fichas de
innovacion, mapas conceptuales, moodboards o radares de tendencias.

Una de las tendencias detectadas en el mercado es la personalizacion de juguetes. Sin embargo, las
emprasas muestran un bajo nivel de personalizacion porque supone un coste elevado y necesita de
cambios constantes en &l sistema de produccion.

Junto a ello, ademas AlJU ha destectado en sus estudios como el aumento del nivel de
personalizacidn no incrementa en la misma medida el nivel de atractivo de un juguete. Por tanto, las
opciones mas complejas de personalizacién no resultan mas rentables en base a la inversidn
realizada.

De este modo, &l estudio de AJU destaca que la personalizacion a través del intercambio de piezas,
bien en tienda o de forma on line, son las formas de personalizacion mas asequibles para las
empresas y mejor valoradas para los usuarios.

Proceso de creacion

El proyecto PERSONALIZATOY, a la vista de estos informes, tiene el objetivo de mejorar el proceso
de creacion de juguetes personalizados a través del analisis de los gustos del usuario.

De este modo, se ha plasmado toda la informacién obtenida en una herramienta TIC con la que se
da soporte a las empresas en este proceso de creacion.

En esta hemamienta se aloja una guia sobre el procesc de creacién de nuesvos juguetes
personalizados que servira de apoyo a las empresas a la hora de conocer qué informacion pueden
obtener del mismo y como hacerlo, en funcién de la fase de produccion en la que se encuentran.

Para el responsable del area Investigacién del usuario en AlJU, Pable Busé, “la personalizacidn mas
compleja no es siempre la mejor valorada por los consumidores, y es necesanc valorar el incremento
de valor del nuevo juguete con respecto al incremento de precic que esto supone”.

En el mismo sentido, subraya como “en los estudios realizados en PERSONALIZATOY hemos visto
las diferentes combinatorias tanto por parte del usuario como de las compafiias que resultan
salisfactonas para ambas partes en (2 personalizacion de juguetes”.

PERSONALIZATOY (IMDEEA/2018/5) y CUSTOM TRENDAKIDS (IMDEEA/2018/14), que concluyen
a finales de afio, son proyectos de 1+D del programa IVACE de ayudas a Institutos Tecnoldgicos y
estan cofinanciados por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) a través del Programa
Operative FEDER de la Comunitat Valenciana 2014-2020.
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REF. 20 NOTICIA INTERCOMARCAL TELEVISION- DOS PROYECTOS DE AUU CREAN
HERRAMIENTAS QUE AYUDAN A ANALIZAR TENDENCIAS Y LA PERSONALIZACION DE

JUGUETES

http://www.intercomarcal.com/noticias/IBl/dos-proyectos-de-aiju-crean-herramientas-que-

ayudan-a-analizar-tendencias-y-la-personalizaci%C3%B3n-de-juguetes-/94420.html
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Dos proyectos de AIJU crean herramientas que
ayudan a analizar tendencias y la personalizacién
de juguetes

Comparte esta noticia en:
OoEoEEE

17-12-2018 | 1bi | Visitas:78

* Las empresas jugueteras muestran un bajo nivel
de personalizacion porque supone un coste elevado
¥ necesita de cambios constantes en el sistema de
produccion

Ibi-Alicante, 17 de diciembre de 2018 -

Dos proyectos de AlJU, CUSTOM TRENDS&KIDS
y PERSONALIZATOY, han creado herramientas
que ayudan a las compaRias a analizar y aplicar las
tendencias del mercado de juguete, por una parte, y
dan soporte en el proceso de creacion de la
personalizacién de este fipo de productos por otra.

En concreto, tras dos afios de desarrollo, CUSTOM
TRENDS&KIDS. ha ayudado a las compafias en la
aplicacién de tendencias con el desarrollo de
herramientas y maleriales para que éstas puedan : .
implementar el conocimiento de las tendencias del ¥ e &
sector juguetero de forma auténoma. g e :

Enfre estas herramientas se encuentran talleres ad- " " > G
hoc, recursos visuales y una guia de buenas practicas que esta instalada dentro de una herramienta
TIC que sirve a las compafias para que analicen las nuevas tendencias. Entre estos elementos de

analisis se pueden observar fichas de i ibn. mapas ptuales. moodboards o radares de
fendencias.

Una de las tendencias detectadas en el mercado es la personalizacion de juguetes. Sin embargo, las
empresas muesiran un bajo nivel de personalizacion porque supone un coste elevado y necesita de
cambios constantes en el sistema de produccion.

Junto a ello, ademas AlJU ha detectado en sus estudios como el » del nivel de personalizacion
ne incrementa en la misma medida el nivel de atractivo de un juguete. Por tanto, las opciones mas
complejas de personalizacion no resultan mas rentables en base a la inversion realizada.

De este modo. el estudio de AlJU destaca que la personalizacion a través del intercambio de piezas.

bien en tienda o de forma on line, son Ias formas de personalizacidn mas asequibles para las empresas
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De este modo. el estudio de AIJU destaca que I personalizacien a través del intercambic de piszas.
bien en tienda o de forma on ling, son las formas de personalizacion mas asequibles para las empresas
¥ mejor valoradas para los usuarios.

Proceso de creacion

El proyecto PERSONALIZATOY, a la vizta de esfos informes, tiene el objetive de mejorar el proceso de
creacion de juguetes perzonalizados a través del analisis de los gustos del usuario.

De este modo, se ha plasmado toda 13 informacion obtenida en una herramienta TIC con |3 que se da
zoporte a las empresas en este proceso de creacion

En esta herramienta se aloja una guia sobre gl proceso de creacién de nuevaos juguetes perscnslizados
que servira de apoyo a las empresas a la hora de conocer que informacion pueden cbiener del mizmo
y cdmo hacerlo, en funcién de la fase de produccién en la gue s encueniren.

Para el responsable del area Investigacion del usuario en AU, Pablo Buso, “la personalizacion mas
compleja no es siempre la mejor valorada por les congumidores, y es necesario valorar el incremento
de valor del nuevo juguete con respecto al incremenio de precio que esio supone”.

En el mismo sentido, subraya como “en los estudios realizados en PERSOQOMNALIZATOY hemos visto las
diferentes combinaforias fanto por parte del usuario como de las compafias que resullan satisfaciorias
para ambas partes en la personalizacién de juguetes”.

PERSOMNALIZATOY (IMDEEA/ZD18/5) y CUSTOM TRENDEKIDS (IMDEEA2018/14), que concluyen a
finales de afio. son proyectos de 1+0 del programa IVACE de ayudas a Institutos Tecnoldgicos v estan
cofinanciados por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional (FEDER) a iraves del Programa Operaiivo
FEDER de la Comunilat Valenciana 2014-2020

Sobre AlJU:

El Insfituto Tecnelogico de producte infantil v de ocio—AlJU- se fundo en junio de 1985, en la localidad
alicantina de Ibi. Actualmente cuenta con 586 empresas asociadas, de disfinfos seclores, de las que &l
50% pertenece al seclor juguetero.

Este porcentaje convierde a AlLJU en |a organizacion de ambito nacional com mayor numero de
empresas asociadas del secior y un auléntico referente. El resto de las empresas operan en sectores
como el de la puericultura, pequeno electrodomestico. automocion. tramsformacion del plastico,
gléctrico. moldes y matrices o productos infantiles, enfre atros

AU ofrece actualments servicios en las areas de 1+D para el Desarrollo de Producto, Materiales
Innovadores, Additive Manufacturing, Nuevas tecnologias digitales & inmersivas, Seguridad v Ensayos.
Sostenibilidad, Consumidor Infantil, y Formacion.
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REF. 21 NOTICIA — AU REALIZTA AVANCOS EN MATERIA DE PERSONALITZACIO DE
JOGUINES

https://www.aramultimedia.com/aiju-realitza-avancos-en-materia-de-personalitzacio-de-
joguines

c 8 htips;//www.aramultimedia.com/aiju-realitza-avancos-en-materia-de-personalitzacio-de-joguines

EN PORTADA NOTICIES

AlJU realitza avancos en materia de personalitzacié de joguines
o . |

PERSONALIZATOY i CUSTOM
del
ts
i =stan cofinangats pel Fons
Ewopeu ce Desenw Regioral

FEDER| Programa b
Operativ Comunitat
Valencizna 2014-2020.
Compartir:
Tul

&mb CUSTOM TRENDS&KIDS s'ha gjucat 'es companyies en l'aplicacic de tencéncies amb el

desenvolupamert d'eines | meaterials percué puguen implementar el coneixement ce es tencéncies cel
sector jogueter ce forma autdnoma. Una ce \es conclusions assolices paria de com l'augment del nivell
de personalitzacio ne i menta en la mateixa mesura el nivell 'atractiv d'unz joguira. Per tant, les
opcions més complexes de personalitzacié ro resultern més rendibles sobre la base de la inversid
realitzada.

£l projecte PERSONALIZATOY &€ |'objectiu de millorar el procés de creacio ce joguines personalitzades a
través de ['analisi dels gustos de |'usueri. La iniciativa disposz a més ¢'una guia sobre el procés de creacid
de noves joguines personglitzades que servird de suport & les empreses a l'hora de conéixer cuing
informacié poden obtenir d'aguest.

Per zl responsable de I'area Recerca de l'usuari en AlJU, Pablo Busé
g mitlor valorada pels cons

Jjoguing i lincrement de pre
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REF. 22 EXPOSITOR CON LOS DEMOSTRABLES DEL PROYECTO

CUSTOM

UNION EUROPEA
Fondd Europeo de
Desarrolo Regiorad

Una manera de hacer Europa



